oty

Su parking puede
ofrecer mucho mas.

Implantacion de centros de lavado ecolégico
Green Wash en centros comerciales

Una nueva oportunidad de servicio,
rentabilidad y sostenibilidad integrada en su parking.

Ecolégico ocio ~ & Alianzal® | Valor anadido
able iategioll | para su centro

-

B www.greenwash.esh
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02 — UNA NUEVA OPORTUNIDAD
PARA SU CENTRO

S —

El cliente ya esta
en su parking.

Cada dia, miles de clientes acceden a los
centros comerciales en vehiculo.

Mientras realizan sus compras, comen o
disfrutan de sus servicios, su vehiculo
permanece estacionado durante horas.

¢Por qué no convertir ese tiempo
en una oportunidad?

Green Wash propone integrar un servicio
profesional de lavado ecolégico directamente
en el parking del centro comercial.

e =) El cliente deja su vehiculo.

ﬂ Realiza sus actividades habituales.
® Y cuando regresa:
su coche esta limpio.

Una solucion comoda para el cliente
y una nueva propuesta de valor

para el centro.
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03 — EL CONCEPTO

Lavado ecologico
donde el cliente
ya esta. o clbg”

de vehiculos.

—_— e —

Green Wash desarrolla un modelo de lavado
de vehiculos disefiado para implantarse en
diferentes ubicaciones, incluyendo
aparcamientos de centros comerciales.

La propuesta combina:

SERVICIO

Lavado profesional mientras
el cliente realiza sus compras.

SOSTENIBILIDAD

Sistema de lavado de bajo
consumo de agua.

COMODIDAD

El cliente no necesita
desplazarse a otro
establecimiento.

RENTABILIDAD

Una nueva actividad comercial
dentro de un espacio existente.

EXPERIENCIA

Un servicio adicional que mejora
la percepcion del centro.

—

090 o’ =y
(cN [ a7,
Una solucion que aporta valor al cliente, MEsearidioe Méasvalor Més compromiso

al centro comercial y al entorno. para sus clientes para su centro con el entorno



04 — ;QUE PROPONEMOS

AL CENTRO COMERCIAL? GWE!'Q

Transformar

una zona de parking
en un Servicio

de valor.

Green Wash estudia junto al centro comercial
el espacio mas adecuado para implantar el servicio.

La propuesta incluye:

@ 01 Andlisis del emplazamiento.

Un proyecto disefiado para
% 02 Diseno y adaptacién integrarse en el entorno del
de la zona.

centro comercial.

03 Implantacion del
concepto Green Wash.

{C}}‘ 04 Operativa del servicio.

05 Imagen y comunicacion.

v — 06 Mantenimiento
y seguimiento.

No queremos que Green Wash parezca Queremos que parezca un servicio
un negocio externo dentro de su parking. el propi '



05 — BENEFICIO PARA
EL CENTRO COMERCIAL

Una nueva linea de

valor sin crear
una nueva visita.

El gran valor del modelo es que
el cliente ya esta alli.

Green Wash aprovecha una actividad
que puede realizarse durante el tiempo
de permanencia del vehiculo.

Para el centro comercial supone:

o + NUEVO SERVICIO

I | Una prestacicon adicional
¢ para sus visitantes.

VAN + VALOR DEL PARKING
(=
. __ El aparcamiento deja de ser

unicamente un lugar donde estacionar.

@ B + EXPERIENCIA DE CLIENTE

T B Mas comodidad durante la visita.

+ DIFERENCIACION

" 3-//? _ Un servicio que puede distinguir
; ! al centro frente a otros destinos
comerciales.
; + SOSTENIBILIDAD
' @ " Una propuesta alineada con politicas

ambientales y ESG.

+ POTENCIAL DE INGRESOS

'. :é Posibilidad de establecer un modelo
econdmico asociado al espacio.

GleRa¢

Mientras
COmpras,
nosotros
cuidamos
de fu coche:

......

0000 GHH

Aportamos un servicio
que mej '
del cliente y el valor

tro, sin generar una
nueva visita.



06/09 — LA EXPERIENCIA G - e
Y EL CATALOGO DE SERVICIOS WE&]‘I '

Una experiencia
que empieza
en el parking

Optimizamos el tiempo del cliente:
mientras compra o disfruta del centro,
cuidamos su vehiculo.

SIN GREEN

WASH =) » E\ """"""""""" 4 @

Aparca Compra / Come Seva

CON GREEN 3
WASH =l ’ p """" 2 ﬁ """" NS

Aparca Deja su vehiculo Disfruta Recoge su vehiculo
en nuestras manos del centro impecable

— NIVELES DE SERVICIO - —

LAVADO EXTERIOR DETALLADO TRATAMIENTOS
Cuidado profesional INTERIOR & TAPICERIAS ESPECIFICOS
de la carroceria. Limpieza profunda Desodorizacion, proteccién
e higienizacion. de pintura y opciones Premium.

Un nuevo servicio de conveniencia @ @ DD

gue prolonga la estancia medi
y eleva la satl ccion del cliente. en el centro de cliente para el centro

Mas tiempo Mejor experiencia Mas valor




07/08 — CERO INTERFERENCIA

Y MAXIMO CRITERIO ESG ( iWEH-I ‘ .

Sostenibilidad
real sin impacto

en la operativa

Disefiado para integrarse de forma
natural en el parking, sin obras invasivas.

|
i

COMPARATIVA DE SOSTENIBILIDAD @ INTEGRACION OPERATIVA
Consumo de Agua por lavado

GWE ¢ 4 Litros SIN VERTIDOS NI CHARCOS
! | e e
Impleza ecologica *’ Entorno siempre limpio, seco

de bajo impacto
¢' y seguro para el transito
peatonal.
:' Autolavado / Boxes
= 60 L |
e MINIMA INTERFERENCIA
Ubicacion estratégica que
- ;
/a4 finstdalsco 120 L S|ﬁ respeta flujos de circulacién
=0 y accesos.
00 Lavado tradicional
) == 180 L ALINEADO CON
CRITERIOS ESG
Ahorro masivo de agua
O Hasta un 97 % menos de consumo de agua y contribucién tangible a las
frente a métodos tradicionales. metas ambientales del centro.

Un mOde{O esponsable que mejora Q -
el entorno, reduce el impac E@)

y demuestra romiso. Menos agua Menos emisiones Mejores resultados
de CO, ESG




10/11 — MODELOS DE
COLABORACION ECONOMICA

ACCESO

Flexibilidad
financiera | TIENDAS ._. - o | =
para su activo

Alternativas comerciales para optimizar
la rentabilidad del espacio disponible.

3 FORMULAS DE EXPLOTACION

\ 02 4 ©y
N

CANON FIJO DE PARTICIPACION EN MODELO HIiBRIDO
EXPLOTACION INGRESOS (VARIABLE) (MINIMO GARANTIZADO
+ VARIABLE)
El centro comercial cede El centro percibe un porcentaje
el espacio y recibe un canon directo de la facturacion Combina un canon base con
periddico garantizado. generada. una participacion variable
sobre ventas.

Perfil: Perfil: 9 Perfil:
Centros que priorizan Centros que buscan vincular El esquema estandar en retail:
ingresos recurrentes, la rentabilidad al éxito y seguridad financiera con
estables y 100% previsibles. volumen de clientes del servicio. recorrido de crecimiento al alza.

. . Disef juntos el | j
Soluciones flexibles. B R ALY mod? Ry

] adapte a la estrategia patrimonial y comercial
Resultados sostenibles. dedicentn




12 — LO QUE APORTA GREEN WASH

VS. LO QUE GANA EL CENTRO

Solucion

integral 360°

Gestion profesional completa
con retorno directo en imagen y valor.

LO QUE APORTA GREEN WASH

Gestion llave en mano

CONCEPTO E IMAGEN

Identidad premium y cuidada,
acorde con el estandar
estético del centro.

EQUIPAMIENTO

Solucidn técnica y maquinaria
especializada adaptada a las
plazas asignadas.

OPERATIVA Y EQUIPO

Seleccidn, contratacion,
formacién técnica y gestion
continua del personal.

GARANTIAS

Cobertura integral de
responsabilidad civil y estricto
cumplimiento normativo.

Un servicio que suma valor,

sin sumar complejidad.

G ihr 6 g
Lavado ocol6gic?
] _avauy

ge vehiculos:

LO QUE GANA EL CENTRO
Beneficios para el centro comercial

RENTABILIDAD

Monetizacion directa
de plazas de
aparcamiento.

SERVICIO UTIL

Comodidad real para el cliente
mientras realiza sus

c compras.
Green
WASH DIFERENCIACION

Ventaja competitiva frente
a otros complejos
comerciales del entorno.

COMPROMISO AMBIENTAL

Aportacién tangible a la
estrategia de sostenibilidad

8 ¢ B ¢

del centro.

Nos ocupamos de tode para que el centro
obtenga mas valor, mas servicio y mas sostenibilidad,
€oNn cero preocupaciones operativas.




cwmcon - (QF@
. W
El parking
del futuro: L= ek | Py, 8
un centro de et 4 L
servicios y
sostenibilidad

Convertimos una superficie
de estacionamiento en una unidad

de negocio rentable y sostenible.

®

AUDITORIA TECNICA DEFINICION DEL ESPACIO FORMALIZACION ADECUACION
ol X 53 Y APERTURA
Estudio de aforos, Seleccion de las plazas Eleccion del modelo Puesta en marcha rapida
accesos y distribucion estratégicas con mayor economico idéneo y con minima afectacion
del parking. visibilidad. para el centro. operativa.

Ustedes aportan el espacio.

@ www.greenwash.es

¢Evaluamos la implantacién
en su centro comercial? B tecnico@greenwash.es

e }, +34 603299 299




CEMTROS COMERCIALES
PARKINGS
TODO EL PAJS

Green®
WASH

Contactanos

y descubre como podemos impulsar
juntos tu proximo proyecto.

Avenida de la Juventud 12
O 05003 Avila - Espafia
<] info@greenwash.es
@ www.greenwash.es

, +34 603 299 299

E’é tecnico@greenwash.es
AE F ANCELAVE
ASOCIACION )

- ASOCIACION NACIONAL
ESPANOLA DE DE CENTROS DE LAVADO
FRANQUICIADORES RSP hs

O & € 4z

BAJO CONSUMO PRODUCTOS MAXIMA ALIANZA
DE AGUA ECOLOGICOS RENTABILIDAD ESTRATEGICA



